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北京神农投资管理有限责任公司-走访报告

研究员：陈伙铸

13632542793
chenhuozhu@163.com

神农投资总经理 陈宇

总体评价

融智评级研究中心日前与神农投资陈宇进行了沟通，

陈宇就公司发展现状、投资理念、投研团队及后市等热点

问题分享了他的观点。

成立于 2009 年的神农投资，经历过数年的磨砺，已

发展成为卓有影响的私募基金。公司旗下产品净值长期保

持稳健增值、屡创新高，深受客户信赖。目前公司成立的

14 只产品中，13 只产品累计净值高于面值，成立 2年以

上的 3只产品，累计收益均翻倍，成立最早的产品接近 5

年时间累计收益高达 211.40%。

神农投资一直秉持“三对”(事对、人对、价格对)

投资理念，具体操作策略体现为“长空集”(长线选股、

空仓待机、集中投资)。目前公司投研团队有 6人，2 个

基金经理，2个研究员，2个负责交易和量化分析。

关于后市，陈宇认为，中国真正持续 15-20 年的大牛

市才刚刚开始。这波行情涨的太急太快，违背国家发展战

略。目前这个位置上，估计会出现 1-2 个月时间的调整，

指数的回调幅度可能也就在 20%左右。但个股的回调幅度

可能会比较大，可能会被腰斩的股票不在少数。

“重点关注军工、TMT、互联网、医药和国家安全。

创业板游戏才刚开始，将来创业板指数肯定会创新高。”

陈宇补充道。
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第一部分：公司概况

1、基本情况

北京神农投资管理有限公司成立于 2009 年，是一家深耕于中国资本市场的

专业性投资管理公司。公司专注于投资超级繁荣，致力于成为中国领先的资产管

理公司。经过数年磨砺，神农投资已发展成为卓有影响的私募基金。

公司旗下产品净值长期保持稳健增值、屡创新高，深受客户信赖。

2、公司品牌

神农商号

本企业选择“神农”为商号，体现了三层的含义:

其一：神农，据史书记载为中华民族的祖先，作为炎黄子孙，我们尊重中国

的传统文化;

其二：神农，发现五谷，引领中华民族从渔猎进入农耕时代，从而催生了璀

璨的中华文明;

其三：神农，开商业贸易之先河，尝百草以寻治病之良药，这样百折不挠的

实践精神正是神农投资所推崇的工作理念。

神农 LOGO
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神农投资的 LOGO 原始创意来自于百元人民币上具有阴阳方圆含义的圆形防

伪标识。在几经再创作后，被赋予了更多的意义。LOGO 采用深蓝和金黄两色，

深蓝象征生命之水，滋养着大地上所有的生命，金黄象征阳光和丰收的田野，播

下种子，在阳光雨露的滋润下，收获财富。

金黄由两部分组成，上面的是一个圆点，下方是半个外圆内方的形状，有三

个示意：

其一：金色的圆点表示智慧和眼光，智慧使得小的投入换得大的产出，外圆

内方是中国传统文化中财富的象征，半个形状表达了易经智慧中的有无相生，虚

实相称，负阴抱阳，和生万物的理念，整个图案表达的是以智慧增长财富;

其二：金色的圆点代表太阳，下面的是耕耘过的肥沃的土地，金色的土地象

征着丰收，整个图案表达的是阳光照在丰收的大地;

其三：整个金黄的图案如同一个张开双臂的人，头脑象征智慧，臂膀象征力

量，图案表达的是作为地球耕耘者和财富创造者的伟大。

外圈的深蓝色，象征着地球，象征着生命之水。水、阳光、大地，构成了生

命茂盛繁衍的大环境。

外圈上方的开口，表达了三个理念：

其一：抱残守缺的理念。天下万物，至满则溢，至圆则缺，生命提升的动力

也来源于不断超越已有圆满的愿望，财富的积累不仅来源于固守的轨迹，更来源

于不断的提升与超越。

其二：周流不息的理念。生命来源于运动，财富来源于流动，财富的流动就

是社会资源合理配置的过程，神农投资希望通过自身的智慧和眼光，使得社会资

源总是在优化配置的过程中，积极流动的过程带来财富的持续增值。
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其三：天人合一的理念。人不能仅仅局限在自身的小天地中，财富也不仅仅

是为了不断的积累，整个宇宙是一个整体，我们都是其中的组成部分，人需要不

断地和其他人交流，需要不断地回馈社会，投资同样也是要不断交流，财富也要

合理地回馈社会，帮助到需要帮助的人们。

深蓝与金黄，雨露与阳光，种子与丰收，智慧与增长，圆满与流动，神农的

LOGO 表达的是生生不息的力量。

3、公司荣誉

（1)获评第五届金牛私募投资经理(股票策略，《中国证券报》 评定)

（2)蝉联 2013、2014《福布斯》中国最佳私募基金经理(《福布斯》杂志 评

定)

（3)获评 2012-2013 年度中国阳光私募年度最佳回报金樽奖 (第一财经/中

国平安/ CFA 协会 评定)

（4)获评 2013 年度中国十佳私募(每日经济新闻 评定)

（5)入选 2013 年度大智慧“中国私募百强”

（6)获评中国私募基金三年优胜奖(国金证券 评定)

（7)获评 2013 年度十大好基金(好买基金研究中心 评定)

（8)获评 2014《福布斯》中国最佳私募基金(《福布斯》杂志 评定)
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4、投研团队

目前公司投研团队共 6人，其中 2个基金经理，2个研究员，2个负责交易

和量化分析。

陈宇 北京神农投资管理有限公司总经理

陈宇先生北京大学硕士、湖南大学博士、陈氏太极传人。曾任上市公司高管，

先后获得中国金牌董秘第一名和中国阳光私募金牛奖，是私募界唯一的双金得

主，被誉为“懂企业的基金经理”。

历任：神农投资总经理

重阳投资董事副总经理

招商地产(000024)董事会秘书、总经理助理
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白云山(600332)董事

方建 合伙人、研究总监、投资委员会副主席

清华大学博士，国内知名大基金优秀 TMT 研究员，业内最快基金经理助理之

一，善于捕捉成长股机会，对市场与个股有独到理解。

陈跃龙 北京神农投资管理有限公司副总经理、交易主管

北京大学理学学士，擅长技术分析，拥有独立成熟的技术分析体系，善于把

握市场规律和交易心理，捕捉交易机会。

5、投资理念

神农投资的投资理念归纳为三句话：第一、超级繁荣的行业;第二、能成大

事的人;第三、安全便宜的价格。

6、投资策略

神农投资采撷于太极文化和军事思想，以【长空集】为投资策略，蕴涵了独

到和丰富的投资文化。

长，即长线选股，以长远的眼光，长期投资的心态选股。

空，即空仓待机，高度重视风控与回撤，动态地调整仓位与持股重心。

集，即集中投资，在系统风险小，机会确定的情况下，对重大投资机会集中

投资。

7、风险控制

主动风控：选择对的股票，买到便宜的价格。

持仓比较分散，一般持有 30-50 只股票组合，但每个时间点可能有 3-5 只

是重点投资的股票。单只股票最大仓位是 15%，对于持仓超 10%的个股会有严格

要求。比如对它的研究精度非常高，它的上升空间非常大，它的股价催化剂就在

眼前，市场走势也很配合。



请务必参阅正文之后的免责条款部分 融智评级研究中心研究报告 7

8、公司产品

神农投资目前管理规模大概在 20 多亿，其中一半来自于产品业绩增长。目

前神农投资在私募排排网有业绩展示的产品共 14 只，主要以信托为主，近期开

始偏向于自主发行为主。

1、产品净值表

产品名称 投资策略 基金经理 成立时间 累计净值 更新时间

中信信托-神农 1期 股票策略 陈宇 2010-07-28 3.1140 2015-06-12

山东信托-华西神农

复兴
股票策略 陈宇 2013-03-21 2.6905 2015-06-12

平安信托-金蕴 28

期
股票策略 陈宇 2013-01-28 2.2458 2015-06-15

中信信托-神农五福 股票策略 陈宇 2013-09-11 1.9536 2015-06-12

中融信托-神农飞虎 股票策略 陈宇 2014-06-09 1.9287 2015-06-12

神农太极 股票策略 陈宇 2014-01-29 1.0750 2015-03-12

平安信托-黄金优选

28期 4号
股票策略 陈宇 2015-04-28 1.1438 2015-06-05

平安财富-黄金优选

28期 1号
股票策略 陈宇 2015-02-25 1.3910 2015-06-15

平安信托-黄金优选

13期 4号
股票策略 陈宇 2015-04-28 1.1901 2015-06-05

神农老院子基金 股票策略 陈宇 2015-02-06 1.6730 2015-06-12

外贸信托-华西神农

繁荣
股票策略 陈宇 2015-01-22 1.3781 2015-05-15

神农价值精选 1号 股票策略 陈宇 2015-02-17 1.4420 2015-06-12

平安财富-黄金优选

28期 2号
股票策略 陈宇 2015-03-27 1.2041 2015-06-15

知钱神农 1号 股票策略 陈宇 2015-01-27 0.9980 2015-04-03

2、产品净值走势图

神农投资旗下成立最早的产品“中信信托-神农 1 期”自 2010 年 7 月 28 日

成立运行至2015年6月12日，接近5年的时间，在同期沪深300指数上涨86.30%

的情况下，斩获 211.40%的高收益。值得一提的是，该产品在过去的 2011-2014
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年，每年收益都跑赢同期沪深 300 指数，除了 2011 年收益为负之外，其余 3年

均实现正收益，2015 年以来，该产品收益亦跑赢沪深 300 指数 36.99%的涨幅，

收益为 62.82%。

业绩总体判断：成立于 2009 年的神农投资，经历过数年的磨砺，已发展成

为卓有影响的私募基金。公司旗下产品净值长期保持稳健增值、屡创新高，深受

客户信赖。目前公司成立的 14 只产品中，仅最晚成立于 2015 年 1 月底的“知钱

神农 1号”净值为 0.9980 元，其余产品累计净值均在面值之上。成立 2年以上

的 3只产品，累计收益均翻倍。

10、产品发行计划

如需认购或咨询神农投资旗下产品情况，请拨打私募排排网客服热线：

400-680-3928

第二部分：现场访谈

目前位置估计会出现 1-2 个月时间的调整 警惕个股腰斩风险

私募排排网：您怎么看近期市场的回调?

陈宇：目前这种“搏傻”的风格肯定会随时结束，所以这波回调很正常。国

家希望是慢牛，这波行情涨的太急太快，违背国家发展战略。

私募排排网：您认为这波调整的幅度会有多大?

陈宇：目前这个位置上，我估计会出现 1-2 个月时间的调整。指数的回调幅
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度可能也就在 20%左右，但个股的回调幅度可能会比较大，可能会被腰斩的股票

不在少数。

中国真正持续 15-20 年的大牛市才刚开始

私募排排网：您对长期的市场走势怎么看?

陈宇：我们对长期市场走势比较乐观。个人认为，中国真正持续 15-20 年的

大牛市才刚刚开始。

私募排排网：创业板未来走势您怎么看?

陈宇：创业板游戏才刚开始，将来创业板指数肯定会创新高。你想，那么多

新股要上市，创业板指数又是变动的。

私募排排网：你们现在关注的行业有哪些?

陈宇：我们重点关注军工、TMT、互联网、医药和国家安全。

投资策略：二级市场做实业投资

私募排排网：公司现在团队情况如何?

陈宇：目前公司团队共 12 个人，其中投研团队有 6 人，2 个基金经理，2

个研究员，2个负责交易和量化分析。

私募排排网：公司投资策略是怎样的?

陈宇：我们的投资策略简单理解就是在二级市场做实业投资。公司秉持“三

对”(事对、人对、价格对)原则，具体操作手法体现为“长空集”，结合意大利

攻势防御的打法，严格控制回撤，非常重视创新高的品种。

私募排排网：你们选择好企业的标准是什么?

陈宇：首先是好行业，好赚钱的行业，“风口”好的行业，有市场需求的好

行业;然后就看企业家;最后就等好的价格。

长线选股、空仓待机、集中投资

私募排排网：具体操作上是以选股为主?

陈宇：所谓“长空集”就是长线选股、空仓待机、集中投资。所以我们买股

票要先判断这个行业未来 5-10 年是不是挣钱的行业，但我们会评估价格，如果

股票的价格超过我们预估的估值空间，我们就会先出来，回来后再买入，然后在

我们看好的行业和龙头之间进行相对估值的切换。

我们总是买入相对便宜，估值空间大的股票。低于“进三退一”比例的品种

我们不会买，买了之后不赚钱的股票我们不会加仓。

私募排排网：你们持仓是否集中?
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陈宇：我们持仓比较分散，一般持有 30-50 只股票组合，但每个时间点可能

有 3-5 只可能是我们重点投资的股票。

私募排排网：你们持有单只股票的最大仓位是多少?

陈宇：单只股票最大仓位是 15%。对于持仓超 10%的个股我们会有严格要求，

比如我们对它的研究精度非常高，它的上升空间非常大，它的股价催化剂就在眼

前，市场走势也很配合。

风控核心就是选到对的股票 买到便宜的价格

私募排排网：你们换手率频繁吗?

陈宇：这要分时候来看，比如 2002 年的时候，你不想频繁也得频繁，而现

在，就没必要太频繁。

私募排排网：我平常也有关注您的私募名家微专栏，让我感觉你们应该属于

交易型的私募?

陈宇：在“私募名家微专栏”这种公众平台我是不能评论股票的，因此，我

只能谈谈我对市场的一些简单看法，比如行情是涨还是跌，该加仓还是减仓等。

但这在我们实际操作当中占比是很小的，我们是很注重市场“多空”，但我们更

加注重选股，如果不是我们选股能力突出，就不会有现在这么好的业绩表现。

私募排排网：你们具体的风控措施有哪些?

陈宇：我们风控中最重要的环节是主动风控，其次才是被动风控。个人认为，

真正的风控来自于你选择对的股票，买到便宜的价格。
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